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SCENARIO:
EIE)

Det pagér et utbrudd av svineinfluensa i Norge. Helsemyndighetene
anbefaler god handhygiene for & redusere smittefare. Pa arbeidsplassen
din er det satt ut dispensere med handdesinfeksjon.

Du kan velge mellom disse to alternativene. Hvilket velger du?
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RESULTAT (STUDIE BLANT STUDENTER VED
AMERIKANSK UNIVERSITET¥)

W Velger grgnt

m Velger vanlig

Blir observert
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RESULTAT (STUDIE BLANT STUDENTER VED
AMERIKANSK UNIVERSITET¥) =
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| hvilken grad tror du disse produktene BE

W effektivt dpner helt tette ror?

A
W o Hva er den optimale mengden av hvert

o®

Eco Friendly & produkt for & lese opp helt tette rer?
Drain Opener

Evne til 3 I@se opp tette ror Mengde (ml)
6 250
240
230
. 220
210
200
190
4
180
170
160
3 150

Gronn aviepsapner Vanlig avlepsapner Grgnn avlgpsapner Vanlig avlgpsapner
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Kilde: Skard, Pedersen, Jargensen
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Det forbrukere sier at de gnsker Det forbrukere faktisk gjor
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Er det feminint?

SUSTAINABILITY [ |

%EM & il =/ Virker det?

Ma jeg endre vanene mine?
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"Hurricane Alexandra" eller "Hurricane Alexander*?
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Eco Friendly
Drain Opener

Baerekraft
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Femininitet

Feminint

Grent

Effektivitet

Vanlig
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Valg

Kilde: Skard, Pedersen, Jargensen



Maskulin branding

Maskulin selv-bekreftelse

Intervensjon?

R4

Gregnt = feminint

Intensjoner
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SIBERIAN STAG FURY OF
POWER THE TIGER




Effektivitets-claims
Baerekraftig ved en tilfeldighet

Det virker ikke
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&over

SINCE

Non B|o Laundr

ncentrated D rgen{

Tough
stain action
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Minne forbrukeren pé sitt eget selvkonsept
(det som inneholder de gode intensjoner)

«Status quo»
Vaner
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Nudging («dulting»)
Gjere det enklere for forbrukeren
a ta baerekraftige valg

«Status quo»
Vaner
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TAKK FOR OPPMERKSOMHETEN
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