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s
ambisjoner

Norges mest 
kundeorienterte og 

effektive logistikkpartner

Konkurransedyktig 
håndtering av hele 

varestrømmen

Bærekraftig og klimanøytral



SORTIMENT
s

25 000
SKUs totalt

1000
Cross docking

16 000
Sentrallager

8000
Regionslager

17 000
tørr

4000
frys

4000
kjøl



Leverandører

Terminal

Terminal

13 regionale lagre

2 sentrallagre
tørrvare - kjølevare

Varer fra
leverandører

Ekstern transitt

Alle varer
på en bil

ASKO Kunder

Varestrømsmodells

KIOSK

Samlasting fra
leverandører
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grønt



ØKT LEVERINGSANDEL

1978 Sukkervarer
1979 Dypfryst

2005 Tobakk

2010 Ferskvarer
(Fatland)

2011
Meieri
(Q)

2014 Mineralvann / Øl
(Aass / Mack)

1995 Sjokolade

2006
Frukt & Grønnsaker

2006 Ferskvarer
(Finsbråten & Prior)

2007
Ferskvarer

(Gilde)
2013 Iskrem

2014 Coca Cola

2016 Beverages 
(Hansa Borg)

2017
Sjømathuset



har tatt i bruk 
NY TEKNOLOGI 

gjennom mange år



teknologi



Analytics og 
visualisering

Maskinlæring

Robotics og digitale 
assistenter

Digital plattform

Blockchain

Tingenes internett 
(IoT)

Utvidet og virtuell 
virkelighet

Vurdert som de mest relevante teknologiene

TEKNOLOGI VIL PÅVIRKE 
GROSSISTVIRKSOMHETEN FREMOVER



ORDRE I BUTIKK – UTVIKLING



Distribusjon er mer enn å kjøre lastebilen

Automatisk 
varebestilling og støtte 

til butikkdriften

Effektiv håndtering 
i butikkDistribusjon til kundeLagerdrift

Prognoser, innkjøp og 
transport inn fra 

leverandører
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«GÅRSDAGENS» 
SITUASJON  

FREM TIL 2015 

«Alt» levert på en bil på «varedag» 



OPPHØR AV LEVERANDØRHJELP 1. JANUAR 2015



BRINGER OSS KUN DIT VI ER!

Å GJØRE DET VI ALLTID HAR GJORT,

Maks 
hylle Sone-

leveranse 



For å optimalisere 
varepåfyllingsarbeidet i 

butikk deles butikken 
opp i ulike soner, hvor 
hver sone leveres en 

gang pr uke. 
På denne måten 

reduseres tidsforbruket 
ved varepåfylling ved 

at man slipper store 
gåavstander i butikk.

SONELEVERANSE



Sone 1:
Mandag kl. 19.00
Sone 2:
Tirsdag kl. 16.00
Sone 3:
Onsdag kl. 12.00
Sone 4:
Torsdag kl. 06.00
Sone 5:
Fredag kl. 19.00

Sone 6:
3 dager i uken

Varepåfylling: 12345

6



Merk med navn på 
hyllemal.

Benytt paller i bunn



FØR 
MAKS
HYLLE 

MAKS
HYLLE

UKE 1 UKE 2 UKE 3

MAKS HYLLE!

Inntil 30 % reduksjon 
på antall varelinje på faktura. 
Dvs 30 % færre steder 
å fylle på en vare pr. 
leveranse. 
Færre datoer og mindre 
rullering.

Sparer tid ved varepåfylling



EFFEKTIVSERING AV VERDIKJEDE
N

Tidsbruk avemballering
og påfylling! 

21,5 
sekunder

3 
sekunder



Tape bør være på tvers og 
ikke på langs

Plass til 2 pakninger i dybden

Om en pakning skulle bli tom for varer, 
bør vare i neste pakning være lett synlig 

Produkt enkelt å identifisere Pakningen skjuler produktet

Enkel å plukke/kjøpe For tett opp til hyllen over, 
vanskelig å plukke/kjøpe

GUIDE MED KLARE RETNINGSLINJER FOR D-
PAK

Vesentlig effektivisering 
i butikk=



Effekt for KIWI

KONKURRANSEKRAFT
= ØKT

Effekt for ASKO
+




	Slide Number 1
	Slide Number 2
	Slide Number 3
	Slide Number 4
	ØKT LEVERINGSANDEL
	Slide Number 6
	teknologi
	Slide Number 8
	ORDRE I BUTIKK – UTVIKLING
	Distribusjon er mer enn å kjøre lastebilen
	Distribusjon er mer enn å kjøre lastebilen
	«GÅRSDAGENS» SITUASJON  �FREM TIL 2015 
	Slide Number 13
	Slide Number 14
	Slide Number 15
	Slide Number 16
	Slide Number 17
	Bestille til full hylle når man først bestiller
	Slide Number 19
	Slide Number 20
	Slide Number 21
	Slide Number 22

