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Vi har undersgkt hvordan det pavirker Kiwi-butikker at Europris H
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Q Varierer effekten med avstanden mellom Europris og Kiwi?

e Varierer effekten med apningstidene til Europris?
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Effekten av etablering estimeres ved a studere kundeaktiviteten H

hos butikker med og uten Europris | naerheten E3ED

Observert kundeaktivitet over 3 ar

4 Kiwi-butikker med Europris | neerheten

4 Kiwi-butikker uten Europris | neerheten
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Tre ulike mal pa kundeaktivitet gir et godt inntrykk av hvordan
kundenes handlevaner endres

Bruttosalg Antall kvitteringer Belgp per kvitteringer
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Studeres butikkene samlet er det ingen klar effekt av etablering

~ .
Bruttosalg [C@g Negativt Usikkert estimat

Etablering har
enten ingen eller
veldig varierende

pavirkning

Antall kvitteringer % Negativt Usikkert estimat

Belgp per kvittering Positiyt Usikkert estimat
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Dersom butikkene grupperes etter avstand til Europris er det klare

etableringseffekter

Kort avstand til Europris Middels avstand til Europris
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Antall kvitteringer gker
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Bruttosalg
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Antall kvitteringer og belgp per kvittering reduseres

N

Kun samlokaliseringsgevinster dersom Europris etableres
tilstrekkelig naerme Kiwi-butikken
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Kundene endrer handlemgnster ved a tilpasse seg Europris

sine apningstider EIE]
Kort avstand til Europris Middels avstand til Europris
é N\ )
Bruttosalg Bruttosalg

Europris er apen Europris er stengt Europris er apen  Europris er stengt

ﬂfﬂﬂ Ingen tegn til effekt m ﬂﬂ\ﬂn

G J J

Muligheten til 2 handle pa Europris verdsettes hgyere enn muligheten
til & handle i utvidede apningstider
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Varekategorier ser ikke ut til a pavirkes ulikt avhengig av om H

Europris tilbyr lignende varer E3E)

Naturlig a anta at etablering er fordelaktig for
varekategorier kun Kiwi tiloyr og uheldig for kategorier
bade Kiwi og Europris tilbyr. Dette er ikke tilfellet.

Samlokaliseringseffekten dominerer
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Etablering kan representere gkonomiske gevinster dersom den H

skjer tilstrekkelig naerme E3E)

Kundene tilpasser

handlemgnsteret
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Etablering kan representere gkonomiske gevinster dersom den

skjer tilstrekkelig naerme
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Avstanden til Europris er

avgjgrende

Kort avstand til Europris:
gkt kundeaktivitet

Middels avstand til Europris:
redusert kundeaktivitet
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Etablering kan representere gkonomiske gevinster dersom den H

skjer tilstrekkelig naerme E3E)

Dagens

bransjeglidning er
av stor betydning

NORWEGIAN SCHOOL OF ECONOMICS



NHH

TAKK FOR OSS

MIA WALLE HANSEN OG HENRIETTE ANKERUD

f EFMD A ’$

~ EQUIS LW( FMs P8






