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 FOOD startet | august 2016
* N4, to og et halvt ar senere, har FOOD-teamet vokst fra 2 til 9 personer

* | lgpet av varen 2019 har prosjektets produsert 21 forskningsbaserte
masteroppgaver og spesialisert mer enn 40 dyktige unge gkonomer pa
dagligvaremarkedet

« Fire av disse er pa scenen og presenterer spennende resultater i Sesjon 4 om bl.a.
bransjeglidning og forbrukerpreferanser
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Benytt dessuten anledningen til a treffe atte andre av dem |

: 0 :
mingleomradet, hvor de presenterer posters | pause og lunch B
e Matsvinn: ‘Too-Good-To-Go’ hos Meny,  Innfaring av selvbetjente kasser | Meny

Mette Viddal @i Kjersti Maite Lund Henrik Ngkleby  Christian Sgreng
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Benytt dessuten anledningen til a treffe atte andre av dem |

mingleomradet, hvor de presenterer posters i pause og lunch 3%

* Hva karakteriserer netthandelskundene  Normal — Konkurranse i merkevarer og
av dagligvarer, og hva er betalingsviljen bransjeglidning
for hjemlevering?

Fredrik Angelvik  Maren P. Bytingsvik Magnus H. Syverinsen Kjetil Lund Eide
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* Vi jobber med flere konkrete forskningsprosjekt der vi analyserer tema som:

+ BORDER TRADE + LOCAL COMPETITION
+ PRODUCTIVITY AND INNOVATION + NEW COMPETITION
+ UNEMPLOYMENT AND FOOD PRICE INFLATION + HEALTH CONSERNS

For mer, sjekk hjemmesidene vare! under: RESEARCH
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https://www.nhh.no/en/research-centres/food/

ASDA & SAINSBURY'S: NO WALMART: BEST 4TH GERMAN LIDL IS STRONG DEVELOPMENT

DEAL - SAYS BRITISH QUARTER IN TEN YEARS INVESTING HEAVILY IN IN ICA

COMDET|T|ON 22 February 2019 DENMAQK 15 February 2019

AUTHORITIES . 21 February 2019 . . :
Walmart Inc posted its strongest The Swedish giant ICA continues to

5 March 2019 - s S :

arch ?1011(1&3? cg:ilie.l 1;1 ten years, . Lidltrisd to euter Norwhy several d]elwel.fThe célam tal;e;;}larlget ;

improved by higher grocery and e- ) : : shares from Coop an ood, an

The proposed £12 billion merger of commerce sales. Online sales yeal.s adewie 2 kel by profitability is good, even though

Sainsbury’s (J Sainsbury plc), and ) ' . undisclosed loss of several hundred _ 7

ainsbury’s (J Sainsbury ple), an jumped 43 percent, helped in earnings per share is down from last

million NOK. In Denmark, however,

Asda (Walmart) could lead to higher : :
particular by the expansion of Lidl siucosids very well.

prices, a poorer shopping experience  wWalmart’s online grocery pickup

and reductions in the range and program to more than 2,100 stores. VI h ar e n aktlv m ed I e p rofl I

quality of products offered, fears

e der vi produserer ukentlige nyheter
om store og mindre internasjonale endringer | bransjen

vear.
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* Dette er var tredje FOOD-konferanse, vi er fremdeles rundt 300 her i dag — FOOD har
etablert seg som en bransjetradisjon, det er vi pa NHH stolt av!

* Vi pa NHH @nker a gi kreditt for til vare dyktige og engasjerte medhjelpere i

programkomiteen:

e Runar Hollevik konsernsjef NorgesGruppen ASA

e Stein Remmerud  adm. dir. Coca-Cola Enterprises Norge AS
» Geir Inge Stokke  konsernsjef Coop Norge

 Erik Volden konsernsjef Kavli Holding AS

Sa til dagens meny: ltillegg til ‘Dagligvareministeren’ har vi tre hovedtema i dag...
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(I) MATVAREN, INNOVASJON OG PRODUKTIVITET

160

» SSBs tall for
produktivitetsutvikling 140

er bade for aggregert

og potensielt upresise % //
» Naeringen pa alle niva

Innoverer og investerer

100

| produktivitet -
° HVOf Stér Vi . hVOI’ gér 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014
Vi? m— [N UStri Varehandel e Ngzeringsmidler

Arbeidsproduktivitet
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NHHs Norsk Innovasjonsindeks for 2018 var klar forrige uke

(https://www.nhh.no/norsk-innovasjonsindeks/)
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(I) BAEREKRAFT,
HVA SPISERg

o Vi
de
o Vi

ungdvendig
e Behovet for grgnn
Innovasjon er
patrengende
* Produktivitetsvekst
uten baerekraft
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(111) KONKURRANSE, ...
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(1) ... BRANSJEGLIDNING OG BUTIKKPREFEBQN
- ol /

. : : «Vi ser at aktgrer innen for
«Lavprlskjed_enes e_tablerlngskapplﬂp | eksempel bredt vareutvalg gker
byene, har gitt dagligvare- kundene T T ——

feerre varer a velge 1» eksempel godteri-/snacks, tgrrmat,
hermetikk og drikkevarers,

Randi Flesland, DN 24.03.2017 =
— Virke, 22.03.2018
o 3 i~ . .
4 «Selv om vareutvalget i NOrske bULKKET e «RappOrten viser at forskjellene |
har gkt, ma vi fortsatt leve med et langt totalt utvalg av mat og drikke er sma
_ darligere utvalg enn vare svenske nar man sammenligner norske- og
naboer» svenske butikker av lik starrelse»,
Randi Flesland. Forbrréd. 08.12.2016 Torbjgrn Bull Jenssen & Erland Skogi,

Menon, DN 22.12.2016
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